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Abstract: In the present paper we shall explore the complex connection between two intricate
concepts: POWER and COMMUNICATION. The focus of the investigation will be the manner in
which COMMUNICATIVE POWER becomes manifest in social contexts and relationships. In the
beginning we shall define power by reviewing its meanings in the literature and afterwards we
shall deal with what is understood by communicative power. We also intend to explore the
situations in which communicative power occurs and becomes socially relevant. Our approach
will be a functional synthesis from an interdisciplinary perspective.
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1. Introducere

Puterea existd 1n comunicare §i o resimfim, mai ales atunci cand interesele
interlocutorilor sunt contrarii, cdnd nu exista identitate de interese, chiar cand existd consens. In
functie de situatia de comunicare, un indemn poate fi receptat ca ordin sau ca invitatie, de ex:
,Hai s ne apucam de treaba!” nu e resimtit ca un imperativ daca si interlocutorul doreste acest
lucru. Daca 1nsa interesele interlocutorilor nu coincid, atunci intentia emitatorului este perceputa
drept constrangatoare si iar inidvidul vizat va actiona conform asteptarilor din conformism,
impotriva vointei sau convingerilor sale. Abordand comunicarea ca transfer de intentie, vom
considera cd actiunea comunicativd se realizeazd cu aport de putere, indiferent de vointa
receptorului. Asadar putem afirma ca orice act de comunicare instituie relatii de putere, ceea ce

inseamna ca putem vorbi despre ,,puterea comunicativa” in cele mai banale manifestari verbale.
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Enuntul: ,,Cuvantul este o sursd de putere” este deja un loc comun, in acest context
proverbul: ,,Vorba e mai puternici decit sabia™! este invocat frecvent. Prin amenintare sau prin
seductie — cuvantul poate lamuri, convinge, mobiliza. Cuvintele investite cu putere imperativa
sau carismatica reprezintd doar situatiile extra-ordinare in care resimfim forfa limbajului, dar
comunicarea poate insemna putere si in cazuri obisnuite, cand nu este prezentd nici una dintre
componentele mentionate, caci se pare, puterea comunicativd nu vine doar din vorbe. Aceste
observatii care tin de cunoasterea comuna ne semnaleaza insemnatatea relatiei care exista intre

cele doud concepte complexe: Comunicare si Putere.

2. Excurs: ,,Ce este puterea?”

Identificarea surselor puterii comunicative este posibila dupa definirea notiunii de putere.
Asadar considerdm util inserarea in acest loc a unui excurs care trece in revistd principalele
abordari stiintifice ale ,,Puterii”, ca termen general.

Dicitionarul explicativ inventariazd multiplele sensuri ale termenului ,,putere”, de la cel
concret la cel conceptual, precum si faptul ca acesta este folosit in acceptiuni diferite de stiintele
sociale si de stiintele exacte; pentru ilustrare — o sintezi a articolului din DEX?2.

PUTEREA - I. 1; capacitate, posibilitate fizica, morala, intelectuala de a actiona, de a
realiza ceva; 2. Mare fortd fizica,. 3. Intensitate. 5. Valoare, valabilitate. 1. (social)
1. Autoritate, stdpanire, dominatie; p. ext. influenta. (Mare putere = tard, stat care dispune
de o mare fortd economica, militara, politica etc.) 2. Conducere de stat, guvernare (Putere
de stat) 3. Permisiune, voie; drept, imputernicire legala. 4. Capacitate, potential. IlI. (st.

exacte) 1. (Mat.) 2 la puterea 10 = 1024. 2. (Fiz., Tehn.) Lucru mecanic / timp;

Puterea a fost abordatd si definitd din perspective diferite; simplificaind istoricul

conceptului® am putea sintetiza astfel: 1. Puterea este capacitatea unui agent de a-si impune

! Proverbul inregistreazi si varianta: ,Limba taic mai tare ca sabia”- Dicfionar de proverbe si zicdtori romadnesti,
Litera International, 2001.

2 DEX (Dictionarul explicativ al limbii romane), https://dexonline.ro/, accesat la 20.02.2016.

3 Istoricul conceptului face referire la cele doudl directii principale care implicd notiunea de putere: - politica si
retorica. Dintre autorii §i operele consultate: Platon: ,,Republica”; Aristotel ,,Politica”; Quintilian ,,Institutio
Oratoria”; Niccolo Machiavelli- ,,Principele”, John Locke: "Eseu asupra intelectului omenesc”; Charles de
Montesquieu; Jean-Jacques Rousseau, G.W.F. Hegel. "Grundlinien der Philosophie des Rechts". Din ganidrea
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vointa asupra unui altuia, daca are interese si formuleaza o intentie, urmarind realizarea unui
scop. 2. Puterea este o relatie asimetrica verticald, diferitd de ,,Teoria schimbului echitabil”,
manifesta mai ales in situatii conflictuale, care poate avea ca finalitate consensul. 3. Puterea este
un atribut indispensabil al oricarei relatii sociale, definitoriu pentru buna functionare a sistemului
social, prin functiile de reglare si control. 4. Puterea e o tehnica in practica sociald de a obtine
efectele scontate. 5. Puterea este o variabild sociala masurabila si limitata. 6. Puterea este un
factor de progres social care faciliteaza coeziunea sociala.

In opozitie cu aceste afirmatii, putem spune si: ,,Ce nu este puterea?”, invocand alte doua
concepte cu care Puterea este confundatd frecvent: : , Autoritatea” si ,Influenta”. Astfel: 1.
Puterea nu inseamna ,, AUTORITATE”, deoarece : Autoritatea este aspectul legitimat al
exercitirii puterii. 2. Puterea nu inseamna ,,INFLUENTA”, deoarece: Puterea este potentiald,

este 0 capacitate - influenta este manifesta.

3. PUTEREA CA RELATIE

Paradigma relationala a puterii poate fi valorificatd in analiza puterii comunicative,
aceasta a fost enuntatd de reprezentantul scolii politologice americane Robert A. Dahl in studiul

,,The Concept of Power™

. Cercetatorul ne oferd o definitie formald a puterii, in general:
"Puterea lui A (unde A este un individ sau un grup) asupra lui B este capacitatea lui A de a
obtine ca B sa faca ceva ce n-ar fi facut fara interventia lui A". Aceastd definitie simpla si
aplicabila oricdreia din formele puterii releva urmatoarele caracterisitici: 1. Puterea este o relatie
asimetrica. (Explicitat: ,,A are o putere mai mare asupra lui B, decat invers”), 2. Puterea
presupune reciprocitate (Explicitat: ,,B este, totusi, o fiintd liberd, niciodata complet dependenta

de A.2). Mecanismul relatiei poate fi descris in termenii lui R. Dahl prin urmatoarele afirmatii: a)

A are efecte asupra optiunilor si actiunilor lui B; b) A are capacitatea de a schimba optiunile si

contemporand. Bertrand Russel: "Puterea. O noua analiza sociala", Harold D. Lasswell "Putere si societate"”,
Talcott Parsons: On the Concept of Political Power, Bertrand de Jouvenel "Despre putere”, Max Weber ,,Der
Nationalstaat und die Volkswirtschaftspolitik’" , Alexis de Tocqueville: "Despre democratie in America"; Karl
Marx si Friedrich Engels: ,, Capitalul” etc.

4 Robert A. Dahl : The Concept of Power (1957) , http://www.unc.edu/~fbaum/ teaching/articles /Dahl_Power_
1957. pdf, accesat. 20.02.2016. reluat in studiul: Who Governs?: Democracy and Power in an American City. New
Haven, 1961.
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actiunile lui B in modul in care vrea sa o faca; c) A are capacitatea de a nesocoti opozitia lui B;
d) relatia dintre A si B, descrisd in propozitiile a, b si ¢ este parte a structurii sociale.’

Analiza formala a conceptului de putere prezintd avantaje si dezavantaje. Aceasta este
utild pentru ca: 1. este aplicabila la orice forma de putere; 2. face posibile eventuale masuratori
ale cantitatii de putere - si - 3. afirma posibila reciprocitate a relatiei. Teoriei i se reproseaza insa
urmatoarele neajunsuri: 1. caracterul prea general; 2. faptul ca nu face distinctia intre putere
ca relatie intentionala si constienta siinfluenta involuntara 3. perspectiva restrictivd, prin
reductie la numai doi actori, - si - 4. faptul ca exclude consensul dintre A si B in relatia de
putere.

Conditiile de instituire a relatiei de putere presupun resorturi diferite la detindtorul
puterii si la subiectul (destinatarul) puterii. Detinatorul puterii manifesta: interes, intentie si
vointd in initierea relatiei, iar subiectul (destinatarul) puterii aratd simultan disponibilitate de
recunoastere si acceptare® pentrul tipul de relatie propus.

Sursele puterii se bazeaza pe perceptia destinatarului despre potentialul detinatorului
puterii de a avea o anumita reactie. Sursele (izvoarele) care duc la aparitia relatiei de putere sunt
cunoscute in litertura de specialitate ca ,,Bazele puterii” si au fost teoretizate in domeniul
psihologiei sociale de John French si Bertram Raven’. Cercetitorii au identificat 10 baze ale
puterii: 1. Recompensa (REWARD POWER); 2. Sanctiunea (COERCITIVE POWER); 3.
Legitimitatea (LEGITIMATE POWER); 4. ldentificarea (REFERENT POWER); 5. Expertiza
(EXPERT POWER); 6. Informatia (Information power); 7. Oportunitatea (Opportunity power);
8. Convingerea (Persuassive power); 9. Charisma (Personal power); 10. Statusul (Position

power). In practica sociald se poate observa cd: 1. Puterea are rareori un singur izvor. 2. Sursele

5 *** _ Oxford. Dictionar De Politici — Coord. De lain Mclea, Ed. Univers Enciclopedic , 2001.

® Pentru facilitarea intelegerii oferim scurte definitii operationale pentru termenii folositi: INTERES- - preocupare
de a obtine: succes (ceva important) avantaj (ceva convenabil); Ex: ceva (persoand/ obiect /actiune / atitudine) are
importantd/valoare (de natura: emotionald / motivationald / cognitiva) pentru cineva; INTENTIE: - dorinta de a
intreprinde ceva; VOINTA: Functie psihica caracterizatd prin orientarea constientd a omului spre realizarea unor
scopuri si prin efortul depus pentru atingerea lor. /Trasatura de caracter definita prin decizie ferma si perseverenta in
invingerea obstacolelor. RECUNOASTERE: identificarea unui lucru cunoscut / marturisire / indatorare;
ACCEPTARE: acord, consimtamint, incuviintare. (Surse: DEX, Dictionar de psihologie etc.)

7 John French si Bertram Raven au identificat 5 baze ale puterii in primul lor studiu din 1959, la care ulterior au
adaugat o a 6-ea, iar studiile ulterioare au extis numarul lor pana la 10. Modelul lor a fost utilizat in comunicarea
sociald pentru explicarea influentei sociale si a teoriei leadership-ului. Surse: 1. French, John RP. and Raven,
Bertram. (1959). The Bases of Social Power. In Studies in Social Power, D. Cartwright, Ed., pp. 150-167. Ann
Arbor, MI: Institute for Social Research. / 2. Raven, Bertram H. (1992) “A power interaction model on interpersonal
influence: French and Raven thirty years later”. Journal of Social Behavior and Personality. Vol. 7, No. 2, 217-244)
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au grad diferit de legitimitate. 3. Costurile exercitarii diverselor forme de putere sunt variabile:
pentru functinarea unor relatii impuse de putere sunt necesare investitii considerabile. 4.
Importanta sociald a surselor este diferita: acceptarea unor relatii de putere poate fi necesara sau

liber consimtita.

4. PUTERE SI COMUNICARE

Relatia de putere poate fi relevatd in procesele de comunicare daca pornim de la
premisele: 1. Puterea este un atribut indispensabil al oricarie actiuni sociale, o relatie intre actori
sociali, indiferent de marimea lor. 2. Orice actiune sociala are o componenta de comunicare. 3.
Comunicarea este o forma de interactiune sociala.

Natura puterii in actiunile sociale este variata, ea poate deriva din 1. FORTA bruta care
reglementeazd ierarhizarea grupului si fundamenteaza teorii referitoare la PUTEREA
MILITARA; PUTEREA POLITICA; 2. Puterea derivata din LIMBAJ fundamenteaza teorii din
RETORICA ANTICA si in gandirea moderni PUTEREA SIMBOLICA; 3. Puterea derivati din
informatie (cunoastere) fundamenteazi teorii referitoare la PUTEREA EPISTEMICA; 4.
Puterea derivatd din CREDIBILITATE fundamenteaza teorii din psihologia sociala referitoare la
PUTEREA IDENTITATIL.

Componenta de putere in interactiunea comunicativa poate fi o reflectare a relatiilor
sociale dintre participanti, definite de statutul social al actorilor sau se poate institui prin
comunicare, atunci cand statutul actorilor este egal, indiferent sau necunoscut. In comunicarea
organizationald, in afara de relatia de putere impusad de statutul inegal al actorilor, puterea se
poate manifesta si in sens invers sub forma unei influente subtile, ca strategie pentru obtinerea de
avantaje sau beneficii. In comunicarea informali, independenti de o pozitie relativa, predefinita
a actorilor, puterea depinde de competenta de comunicare si de abilitatile sociale a fiecaruia
dintre intelrocutori. In oricare dintre situatii o conversatie poate fi urmarita si ca dezvoltare a
unui joc de putere in care initiativa si influenta sunt negociate in vederea atingerii unui consens.

Teoriile puterii comunicative pot fi grupate in doua mari categorii: 1. cele care explica
puterea comunicativa prin puterea limbajului, prin formele vorbirii si ale exprimarii; 2. cele care

vad sursa puterii in actorul comunicator, in situatia sociald pe care comunicatorii 0 genereaza,
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chiar daca acestia manifesta interese diferite. 1. Teoriile referitoare la puterea limbajului cuprind:
a. Conceptia despre puterea magicd a limbii. b. Conceptia despre limba in forma prelucrata
retoric care este o sursa de putere prin adevarul pe care il detine, c. Conceptia ca aspectul
ilocutionar al actului de vorbire detine puterea de a declansa la interlocutor anumite reactii.
(Reprezentantii acestei directii sunt: Austin, Searle - 1979, Habermas - 1981) 2. Teoriile puterii
comunicatorului se concentreaza: a. in jurul comunicatorului autorizat (Bourdieu - 2005), b. se
construiesc in jurul conceptului de ,,charisma” (Weber - 1972).

FORTA ILOCUTIONARA este identificatd de J. Austin in teoria actelor de vorbire®, din
perspectiva pragmaticii limbajului. Teoria distinge in orice act discursiv trei acte de limbaj, care
se realizeaza simultan: un act locutionar (de rostire a unei secvente lingvistice), un act ilocutionar
(de realizare a unei intentii de comunicare prin chiar rostirea acelei secvente lingvistice) si un act
perlocutionar (de provocare a unei reactii la auditoriul secventei lingvistice respective). Astfel
forta ilocutionara poate fi pusa in evidenta, fireste cu intensitate diferitd in intreaga tipologie a
actelor de limbaj. Clasificarea sintetica a actelor de limbaj (Sperber/Wilson) enunta trei clase

9

reperabile sintactic sau lexical: 1. Actul de ,,a spune cd” (reprezentat, mai ales, de: asertiuni,
promisiuni, predictii); 2. Actul de ,,a spune sa” (reprezentat, mai ales, de: ordine, sfaturi,
recomandari); 3 Actul ,,a intreba” (care corespunde, mai ales, cererilor de informatie).
PUTEREA SIMBOLICA este descrisa de Pierre Bourdieu® din perspectiva interactionisti
si la nivelul comunicarii. Actiunea comunicativa implicd puterea simbolicd. Comunicarea, in
acceptiunea de schimburi lingvistice exprima relatii de putere. la diverse niveluri: 1. prin selectia
vocabularului si sintaxd; 2. prin elelmentele paraverbale: tonalitate si rostire. Orice actiune
comunicativa: este conditionatd — de evolutii socio-istorice; reflectd structura sociald (relatiile
intre loclutoril) si, totodatd, genereaza, modeleaza si mentine relatii intre locutori. Relatiile de
comunicare sunt 1. interactiuni sociale simbolice - caracterizate de raporturi de putere —
actualizate ca raporturi de fortd intre locutori; 2. raporturi de putere derivate (din puterea
materiald si simbolicd a agentilor); 3. relatii de impunere si legitimare a dominarii (care

contribuie la realizarea functiei politice a comunicarii); 4. Relatiile de comunicare -permit

8 1. John L. Austin: How To Do Things with Words. Oxford: Oxford University Press. 1975[1962] / 2. John R.
Searle: Speech Acts, Cambridge U.P., 1969/ Deirdre Wilson & Dan Sperber Relevance Theory*1985)/ 3. William P.
Alston: Illocutionary Acts and Sentence Meaning. Ithaca: Cornell University Press. 2000/ 4. Sperber, Dan/Wilson,
Deirdre: Relevance: Communication and Cognition, Second Edition, Oxford/Cambridge: Blackwell Publishers,
1995.

® Pierre Bourdieu: Limbaj si putere simbolica, Ed. Art, 2012. (Editia originald: Ce que parler veut dire, 1982).
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acumularea de putere simbolica, doearece presupun cunoastere (vorbitorul stie codul) si
recunoastere (vorbitorul foloseste adecvat codul). Tipologia relatiilor de comunicare an care este
implicata puterea simbolica cuprinde: coercitia; constrangerea; intimidarea (abuzul) cu sau fara
violenta verbala; politetea (condescendenta: respectul, bunavointa, consideratia), dispretul —
unele dintre ele pot fi identificare in bazele puterii. Raportul de putere in comunicare, descris
prin apel lateoria autoritafii si la teoria actelor de vorbire, este definit de 1. competenta
comunicationala a vorbilorului si de 2. recunoastere a autoritatii de catre locutori (insitutionlizata
sau nu) — ca o conditie extralingvistica de insituire a raportului. SURSELE fortei locutionare sunt
atat agentii, cat si mediul, iar ele trebuie sa actioneze simultan si corelat pentru insituirea unui
raport corespunzator. Eficacitatea unui enunt: este conditionatd de existenta unor relatii sociale
functionale: 1. Emitatorul e autorizat sa vorbeascd; 2. (Statutul emitatorului) Emitatorul este
recunoscut de catre ceilalti; 3. Mesajul e acceptat ( auzit, ascultat, crezut, urmat). Eficacitatea
comunicdrii se obtine prin respectarea tuturor conditiilor sociale de performare.

PUTEREA MANIFESTA in procesele de comunicare este abordati tangential de Alex
Mucchielli in studiul despre psihologia (si patologia) comunicarii interpersonale ,,Arta de a
comunica”’®, Mucchielli avanseazi teza ca orice act de comunicare reprezinti o intentie de a
influenta interlocutorul, de a obfine de la acesta reactia doritd (indiferent de natura cognitiva,
afectiva sau motorie a acesteia). Procesul de influentare se realizeaza doar daca intre inidvizi se
stabileste o relatie. Analiza efectuata Tn cadrul paradigmei relational-sistemice se concentreaza
tocmai pe relatia dintre indivizi si afirma ca eu-l nu existd decat in si prin interactiunile sociale,
dintre care cea mai importantd forma este comunicarea. Studiul relatiei interinidviduale instituite
prin comunicare releva raportul de putere, indiferent daca relatia este echilibratd sau nu din punct
de vedere al distributiei puterii. Raportul de putere in relatia interindividuala este rezultatul
incercdrilor de pozitionare a actorilor unul fata de celdlalt. Demersul de pozitionare a individului
este instinctiv: definirea semenului si autoevaluarea in functie de acesta face parte din strategiile
de supravietuire. Pozifionarea reprezinta una dintre mizele comunicarii §i se concretizeaza prin
faptul ca orice actor social interpreteazd un rol care sd-i asigure controlul situatiei, adica anume
capacitatea de a fi recunoscut in rolul sau. Puterea joacad un rol important si in realizarea mizei

mobilizatoare a comunicarii. Mucchielli pune in evidenta stabilirea raportului de putere in cadrul

10 Alex Mucchielli: Arta de a comunica. Polirom, 2005. (Titlu original: Psychologie de la communication, PUF
1995).
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demersului de pozitionare la nivelul comunicarii interpersoanale. Conditia stabilitatii unei relatii
interpersonale este identificarea reciporcd corecta. In faza initiala a relatiei interlocutorii depun
eforturi pentru a transmite o cat mai bunad imagine despre sine si frecvent etaleaza fatada sociala,
caracterizata de atribuirea unor valori dezibabile dintr-un repertoriu exersat. Autoprezentarea ca
tentativa premedidatd sau spontand de manipulare a relatiei poate fi analizatd ca un joc de putere
in care abilitatea verbalda a emititorului determind reactia receptorului de acceptare sau de
respingere a imaginii propuse.

In clasificarea lui Mucchielli apar mai multe forme de comunicare care fac referire la
putere. El afirma ca exista chiar o comunicare de pozitionare existentiald, care nu are alt scop
decat ca vorbitorul sd se pozifioneze si sd fie recunoscut in acestd pozitie. Comunicarea
defensiva poate fi abordatd ca reactie a instituirii unui raport de putere neacceptat. Comunicarea
conflictuald este forma in care insitutirea unui raport asimetric de putere este cel mai evident.
Conflictele au ca premisd dezacordul in domeniile de decizie. Intr-o relatie disfunctionald, din
care au disparut increderea si respectul reciproc, fiecare dintre parteneri cauta sa-1 convinga pe
celdlalt, incearca sa-si impund propriul punct de vedere si sa-1 manipuleze pe celalalt.

PUTEREA COMUNICATIVA ca sursi de identitate este abordatd de Jo Reicherts in

studiul sdu: ,,Puterea comunicativa”!

. Puterea comunicativd cotidiand este creatd pe baza
relevantei informatiei pentru identitatea interlocutorilor. Prin comunicare se creaza si se confirma
identitate ca parte constitutiva a nevoii de stima. Identitatea reprezintd imaginea de sine si este
constituitd baza unor imagini despre sine formulate de ceilalti. Ea se construieste, se structureaza,
se imbogateste, se reconfigureaza sau se destructureaza prin comunicare. Identitatea are nevoie
de reconfirmare permanentd prin recunoastere si consolidare. Forta puterii comumincative
depinde de importanta pe care partenerii o conferd identitatii celuilalt, mai exact diversilor
constituenti ai identitatii. Semnificatia sociala a puterii comunicative in acceptiunea lui

Reichertz, consta in rostul ei ca putere relationald si nu in rolul ei moral. Instituirea puterii

comunicative este posibild doar atunci cind vorbele concorda cu faptele. Puterea comunicarii nu

1. Jo Reichertz, ,Kommunikationsmacht” Springer, 2009, capitolul: , Kommunikationsmacht als
Beziehungsmacht iiber Identitit“(,,Puterea comunicativa ca putere relationald asupra idnetitatii;; 2. Jo Reichertz,
., Kommunikation, Macht, Identitit” (,,Comunicare, putere, identitate), in der Zeitschrift: Communicatio Socialis,
1/2012 Bd. 44, p.58-73, http://ejournal.communicatio-socialis.de/index.php/cc/article/view/207, accesat
20.02.2016. ; 3. Klaus Wolschner: Was MACHT macht. Uber die alltigliche Kommunikations-Macht der
Sprechakte, 2014 (,,Ce poate puterea. Despre puterea comunicativd a actelor de vorbire”) http://www.medien-
gesellschaft.de/html/was_macht_macht.html, accesat 20.02.2016.
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depinde de cuvinte, ci de relatia dintre oameni. Cuvintele fara oameni n-au nici o putere. Puterea
relationald a comunicarii rezultd din relatiile sociale si rolul acestora pentru constructia si
pastrarea identitatii, si nu din relatia dintre om si cuvant. E vorba despre o forma particulara de
control, referitoare la ceea ce apreciem ca valoare, la ceea ce reprezentam pentru noi si pentru
ceilalti, la ceea ce ne putem astepta de la ceilalti. Atat relatia sociald cat si puterea se construiesc
progresiv in si prin comunicare. Puterea nu este anterioara relatiei, puterea apare abia 1n actul de
comunicare. Desideratul este echilibrul deontic, ipostaza in care actorii se valideaza reciproc si
isi acorda unul altuia o consideratie similara. Eficientizarea puterii comunicative presupune
dezvoltarea virtuozitatii de a interactiona cu oamenii (§i cu sine) intr-un mod care nu urmareste
sd impund dominatie sau constrangere. Doar astfel puterea comunicativd poate contribui la
armonizarea comportamentului oamenilor in interactiune. Strategiile conversationale pot fi
analizate stabilind ca reper principiul cooperarii, principiu care afirma ca orice contributie la o
conversatie se realizeazd conform asteptarilor participantilor la nivelul enuntirii si prin
acceptarea scopului sau a directiei respectivei conversatii. Principiul cooperarii opereaza in
cadrul pragamticii, care postuleaza cd sensul unui enunt este dat de intentiile participantilor la
actul comunicarii si se materializeaza sub aspectul cantitatii, calitatii, relevantei si stilului
enunturilor. Principiul nu are o valoare strict normativa si nu vizeaza doar emitatorul, dar poate
explica in bund masura comportamentul receptorului, considerand ca receptorul interpreteaza
enunturile prin prisma cooperarii asumate reciproc.

RELATIA DINTRE PUTERE SI COMUNICARE poate fi exprimatd si in termenii de
,competentd” si ,performantd” din teoria lui Noam Chomsky'?. Reamintim aici ci in
acceptiunea lui Chomsky ,,competenta” defineste o aptitudine, un potential care se materializeaza
in contexte concrete sub forma ,performantei”. Lingvistul american considerd cd eficienta
verbald in interactiunea sociala se poate realiza sub trei aspecte: lingvistic, comunicational si
discursiv. Astfel Competenta lingvistica exprima aptitudinea pe care o au locutorii unei limbi de
a produce si intelege un numar nelimitat de fraze diferite; Competenta comunicationala
reprezintd dimensiunea pragmatica a actelor de vorbire si se referd la folosirea limbii intr-0
maniera adecvata diferitelor situatii; iar Competenta discursiva descrie aptitudinea unui subiect

de a produce enunturi adecvate unui loc social determinat. Analiza descriptorilor pune in

12 Noam Chomsky, Knowledge of Language, Its Nature, Origin and Use. New York: Praeger Publishers, 1986.
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evidentd potentialul progresiv de manifestare a relatiei de putere la nivelurile competentelor

enuntate.

5. SINTEZA

Trecerea in revista a unor teorii care fac referire la problematica puterii in comunicare pot
pune in evidenta cateva trasaturi relevante: Puterea comunicativa este o relatie care apare in
orice act de comunicare si care nu depinde de manifestarile lingvistice, ci de relatiile care se
stabilesc intre interlocutori. Intentia de consens si respectarea unui cadru normativ sunt conditii
circumstantiale. Manifestarea relatiei de putere in procesele de comunicare depinde de abilitatea
comunicationald si relationald a actorilor §i nu intodeauna de pozitionarea sociala a acestora.
Explicita sau implicita, agresivd sau subtild, puterea comunicativa influenteazd insituirea si

evolutia relatiei dintre interlocutori.
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